


rogram pemerinta emkominto
mensosialisasikan penggunaan internet
secara sehat & aman melalui pembelajaran
ETIKA BERINTERNET SECARA SEHAT
dengan melibatkan seluruh komponen
masyarakat.

Bentuk = roadshow dan forum diskusi.
Media sosialisasi INSAN : tatap muka,
internet, televisi, radio, media cetak, media
luar ruang & animasi.




* Proses EDUKASI - memberikan pemahaman
yang cukup mengenai penggunaan internet
secara bijak > memaksimalkan dampak positif
internet dan meminimalkan dampak negatif
dari berinternet - tercipta masyarakat cerdas
dan produktif.

 MELIBATKAN keluarga, orang tua, guru,
dosen, komunitas, asosiasi, lembaga pelatihan,
anak-anak, remaja, dan siswa didik.



* Diluncurkan edisi perdana > Tgl 29 April
2002 (penggiat Internet Sehat - ICT Watch
Mulai diperkenalkan - internet sehat versi
rakyat (internasional tahun 2009).

* Istilah rakyat untuk membedakan dengan
program lain. Pro kebebasan berekspresi di
internet secara AMAN dan BIJAK dengan
pendekatan SELF-CENSORSHIP dan
PEMBERDAYAAN MASYARAKAT.



GLOBAL DIGITAL HEADLINES €y

OVERVIEW OF THE ADOPTION AND USE OF CONNECTED DEVICES AND SERVICES AT A WORLDWIDE LEVEL ’

TOTAL MOBILE INTERNET ACTIVE SOCIAL
POPULATION CONNECTIONS USERS MEDIA USERS

791 8.28 4.95 4.62

BILLION BILLION BILLION BILLION
YEAR-ON-YEAR CHANGE YEAR-ON-YEAR CHANGE YEAR-ON-YEAR CHANGE YEAR-ON-YEAR CHANGE
+1.0% +2.9% +4.0% +10.1%

URBANISATION TOTAL vs. POPULATION TOTAL vs. POPULATION TOTAL vs. POPULATION

37.0% 104.6% 62.5% 58.4%
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ESSENTIAL DIGITAL HEADLINES

OVERVIEW OF THE ADOFTION AND USE OF CONNECTED DEVICES AND SERVICES

TOTAL CELLULAR MOBILE INTERNET ACTIVE SOCIAL
POPULATION CONNECTIONS USERS MEDIA USERS

277.7 370.1 204.7 191.4

MILLION MILLION MILLION MILLION
URBANISATION vs. POPULATION vs. POPULATION vs. POPULATION

57.9% 133.3% 73.7% 68.9%
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OVERVIEW OF INTERNET USE

ESSENTIAL INDICATORS OF INTERNET ADOPTION AND USE

TOTAL INTERNET USERS AS YEAR-ON-YEAR CHANGE AVERAGE DAILY TIME SPENT PERCENTAGE OF USER'
INTERNET A PERCENTAGE OF IN THE NUMBER OF USING THE INTERNET BY ACCESSING THE INTERN
USERS TOTAL POPULATION INTERNET USERS EACH INTERNET USER VIA MOBILE PHONES

204.7 73.7% +*1.0% 8H36M 94.1%

MILLION +2.1 MILLION -3.0% (-16 MINS)

SOURCES: KEMOS ANALYSAT T GEMA INTEWLIGENCE, EURCS TAT GWY, CIA WORLD FACTBOOK, CNNIC, AFIE LOCAL GOVERNMENT AUTHORTIE, UNITED NATIONS TIME SPENT AND MOBILE SHARE DATA we
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1998

gle

2001

Google dan
Napster &
diluncurkan Wikipedia
diluncurkan

Google merupakan mesin pencari
informasi yang revolusioner dengan
mengenalkan sistem ranking untuk
terhubung dengan website berdasarkan
popularitasnya. Napster menjadi
gerbang pembuka untuk sharing file dan
file audio melalui internet.

2004 f

Facebook

Satu dari beberapa website yang menye-
diakan kumpulan data dan isi yang bisa
diperbaharuioleh pengguna media sosial.

@ Skype dan
Myspace
diluncurkan
Skype dikeluarkan ke publik, membe-
rikan kemudahan pada penggunanya
bertatap muka dan mengobrol melalui

panggilan IP. Myspace menjadi situs
media sosial yang populer.

2005

diluncurkan oleh Mark Zuckerberg.

You

2006

YouTube
® diluncurkan
Twitter
diluncurkan memungkinkan pengguna media sosial

menonton dan berbagai video secara
icroblog ini memungkinkan pengguna online.



MAIN REASONS FOR USING THE INTERNET

PRIMARY REASONS WHY INTERNET USERS AGED 16 TO 64 USE THE INTERNET

FINDING INFORMATION

FINDING NEW IDEAS AND INSPIRATION

STAYING IN TOUCH WITH FRIENDS AND FAMILY 68.2%

FILLING UP SPARE TIME

FOLLOWING NEWS AND CURRENT EVENTS 61.4%

WATCHING VIDEOS, TV SHOWS, AND MOVIES 58.8%

LSTENING TO MUSIC 56.7%

RESEARCHING HOW TO DO THINGS 51.8%

RESEARCHING BRANDS 50.5%

Chemmonmmone
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MOST-VISITED WEBSITES: SEMRUSH RANKING ;

RANKING OF THE MOST-VISITED WEBSITES ACCORDING TO SEMRUSH, BASED ON TOTAL MONTHLY WEBSITE TRAFFIC IN NOVEMBER 2021

INDON

TOTAL UNIQUE TIMEPER PAGE

TOTAL UNIQUE TIMEPER PAGES

# WEBSITE VISITS VISITORS  VISIT  PER VISIT # WEBSIE VISITS VISITORS  VISIT  PER VIS|
01 GOOGLECOM 583M  52.6M  23M41S 606 11 SHOPEECO.ID 46IM  154M  23M095 498
02 YOUTUBE.COM 241M 37.6M 11M 525 485 12 TOKOPEDIACOM 42.0M 14.0M 18M 285 377
03 DETIK.COM 19M  21.IM  16M37S 387 13 ZOOM.US 41.6M  133M  13M51S 267
04 FACEBOOK COM 103M  17.4M  20M355 674 14 INSTAGRAM.COM 382M  103M  18M09S 635
05 TRIBUNNEWS.COM 102M  219M  10M49S 287 15 KUKBCA.COM 329M 398M  11MO7S 874
06 KOMPAS.COM 91.6M 21.6M 22M 265 2.65 16 BITLY 31.8M 11.4M 10M 095 139
07 BLOGSPOTCOM 839M  250M  10M41S 220 17 TWITTER COM 312M  7.55M  19M375 843

08 WIKIPEDIAORG 72.0M 20.9M - 10M 108 212 18 YAHOOCOM 30.6M 8.17M 17M 475 366
09 GOOGLECO.ID 503M  137M  16M40S 659 19 LIPUTANS.COM 302M  152M  5M21S 201

10 BRAINIYCOID 466M  125M  12M23S 279 20 SUARACOM 300M 122M  6M14S 160

| A  SOURCE: [€)@USH FGURES REFSSEN TRAFC VALLIES FOR NOVEMEER 2071 NOTEs "UNKGLE VISTORS " BEPRESENTS THEN UMBER OF DISINGT TDENTTIES' ACCESSING EACH STE 3UTMAY NOT we






MOST-USED SOCIAL MEDIA PLATFORMS

PERCENTAGE OF INTERNET USERS AGED 16 TO 64 WHO USE EACH PLATFORM EACH MONTH

WHATSAPP

INSTAGRAM

FACEBOOK 81.3%

TIKTOK 63.1%

TELEGRAM 62.8%

TWITTER 58.3%

FACEBOOK MESSENGER 48.6%

39.7%

7%
E N ;.
K 9%

s

6%

149%

I 2

SOURCE: GW1 {23 2001 | AGURES REPRESENT THEFRMNDINGS OF A RRCAD GLOSAL SURVEY OF INTERNET USERS AGED 14 TOD 64, SEE GWILCOM FOR REL DETARS NOTE YOUTLUBE IS NOFOFERED AS AN we
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CIRI-CIRI MEDIA

SOSIAL

1. Konten disampaikan dibagikan ke banyak orang;
2. Isi pesan muncul tanpa penghambat;

3. Konten dapat diterima secara online dalam waktu
lebih cepat maupun dijadwalkan;

4. Pengguna medsos adalah kreator dan aktor yang
memungkinkan dirinya untuk beraktualisasi diri;

5. Dalam konten medsos terdapat sejumlah aspek
fungsional seperti identitas, percakapan (interaksi),
berbagi (sharing), kehadiran (eksis), hubungan
(relasi), reputasi (status) dan kelompok (group).



Keungggulan Media Sosial

Dibanding Media Konvensional

1. Cepat, ringkas, simpel, user friendly, padat.

2. Menciptakan hubungan lebih intens dan
memberikan kesempatan yang lebih luas kepada
user untuk berinteraksi dengan user lain.

3. Jangkauan luas dan global. Dapat
menginformasikan kabar ke seluruh dunia secara
cepat tanpa hambatan geografis.

4. Kendali dan terukur. Dalam medsos dengan sistem
tracking yang tersedia, pengguna dapat
mengendalikan dan mengukur efektivitas
informasi yang diberikan melalui respons balik
serta reaksi yang muncul.



KEGUNAAN MEDSOS

1. Menghimpun opini publik terhadap suatu kebijakan
/ masalah.

2. Mempengaruhi & memotivasi diskusi masyarakat
terhadap hal yang terkait langsung dengan aktivitas.

3. Mudah menyebarkan informasi dengan
memanfaatkan saluran informasi yang tersedia.

4. Mampu membentuk & membina hubungan
komunikasi di luar batas organisasi, internal
/eksternal.

5. Mampu menghimpun data, masukan, pendapat dan

kritik yang membangun demi kemajuan program
nembanociiman



Pengaruh Positif Medsos

1. Dapat mempermudah manusia dalam segala
hal, seperti: mengerjakan tugas/pekerjaan
lain.

2. Segalanya bisa dilakukan secara cepat &
mudah, Contoh: internet, video call, dll.

3. Menciptakan solidaritas sosial.

4. Memberi informasi yang mendidik &
berguna.

5. Mampu mendekatkan manusia terutama relasi
& pemikiran



Pengaruh Negatif

Medsos

1. Menggambarkan kesejahteraan yang diukur
dengan materi.

2. Ada rekayasa bisnis dan politik dari pemilik
modal, sponsor & penguasa.

3. Waktu terbuang untuk media sosial bahkan
kecanduan menggunakannya.

4. Tayangan-tayangan dewasa, kekerasan, dan horor.

5. Komunikasi antar pribadi dalam keluarga
menjadi berkurang.

6. Munculnya informasi / berita hoax.



Kamus Besar Bahasa Indonesia (KBBI), hoax
berasal dari hoaks = “berita bohong”.

Secara bahasa hoax adalah lelucon, cerita
bohong, kenakalan, olokan, membohongji,
menipu, mempermainkan, memperdaya, dan
memperdayakan.



Ciri-ciri hoax (Dewan Pers) :
1.

2.

Mengakibatkan kecemasan, kebencian, dan
permusuhan.

Sumber berita tidak jelas. Hoax di media sosial
biasanya pemberitaan media yang tidak
terverifikasi, tidak berimbang, dan cenderung
menyudutkan pihak tertentu.

Bermuatan fanatisme atas nama ideologi, judul,
dan pengantarnya provokatif, memberikan
penghukuman serta menyembunyikan fakta dan
data.



Cara Menangkal Hoax

Hati-hati dengan judul provokatif
Cermati alamat situs
Periksa fakta

Cek keaslian foto, video, maupun bentuk
lainnya

= =

5. Ikut serta grup diskusi anti-hoax

kominfo.go.id



UNDANG UNDANG ITE

No 11 - 2008 2 NoO 19 - 2016

UU yg mengatur informasi elektronik (IE) dan
transaksi elektronik (TE). IE ->sebagai satu
ataupun sekumpulan data elektronik, tapi tidak
terbatas pada tulisan, termasuk suara, peta,
gambar, rancangan, elektronik data interchange /
EDI, foto, surat elektronik atau email, teleks,
telegram, huruf, tanda, simbol, kode akses,
ataupun perforasi yang sudah diolah dan
mempunyai arti serta bisa dipahami oleh orang-
orang yang bisa memahaminya. TE merupakan
perbuatan hukum yang dilakukan dengan cara
menggunakan komputer, jaringan komputer, dan
juga media elektronik lain.



Perbuatan yang Dilarang
dalam UU ITE

Pengaturan tentang larangan menyebarkan video
asusila = pasal 45 ayat 1 Undang-undang No 19
Tahun 2016. Hal serupa > pasal 4 ayat 1 %ndang-
undang No. 44 Tahun 2008 tentang Pornografi
dan Kitab Undang-undang Hukum Pidana.

“Setiap orang Kang dengan sengaja dan tanpa hak
mendistribusikan atau mentransmisikan atau
membuat dapat diaksesnya informasi elektronik atau
dokumen elektronik yang memiliki muatan yang
melanggar kesusilaan sebagaimana dimaksud dalam
pasal 27 ayat (1) UU ITE dipidana dengan pidana
penjara paling lama 6 tahun atau denda paling banyak

satu milyar rupiah.” !



Perbuatan yang Dilarang
dalam UU ITE

Judi online diatur di dalam Undang-undang
ITE, - pasal 45 ayat 2 Undang-undang No. 19
Tahun 2016. Juga diatur di dalam pasal 303 bis
KUHP dan Undang-undang No. 7 Tahun 1974
mengenai Penerbitan Perjudian.
Jangan sampai terjerumus ke dalam dunia judi
online. Persoalan judi online bisa dikenai pidana

penjara paling lama yaitu 6 tahun atau denda
maksimal satu miliar rupiah.



Perbuatan yang Dilarang
dalam UU ITE

Kasus pencemaran nama baik, sering = pasal
andalan untuk mempidanakan seseorang.
Peraturan tersebut diatur di dalam pasal 45 ayat 3
Undang-undang No. 19 Tahun 2016

“Setiap Orang yang dengan sengaja dan tanpa hak
mendistribusikan dan/atau mentransmisikan dan/atau
membuat dapat diaksesnya Informasi Elektronik
dan/atau Dokumen Elektronik yang memiliki muatan
penghinaan dan/atau pencemaran nama baik
sebagaimana dimaksud dalam Pasal 27 ayat (3)
dipidana dengan pidana penjara paling lama 4
(empat) tahun dan/atau denda paling banyak tujuh
ratus lima puluh juta rupiah.”



Perbuatan yang Dilarang
dalam UU ITE

Pernah mendapatkan ancaman / pemerasan (pelaku
orang lain) melalui media social / Pernah disebarkan
informasi pribadinya oleh orang lain yang tidak kita
kenal? Dimintai tebusan untuk data-data pribadi?
Persoalan di atas sudah diatur di dalam Undang-
undang ITE. Yaitu di dalam pasal 45 ayat 4 Undang-
undang No.19 Tahun 2016

“Setiap Orang yang dengan sengaja dan tanpa hak
mendistribusikan dan/atau mentransmisikan dan/ atau
membuat dapat diaksesnya Informasi Elektronik dan/ atau
Dokumen Elektronik yang memiliki muatan pemerasan
dan/atau pengancaman se%agaimana dimaksud dalam
Pasal 27 ayat (4) dipidana dengan pidana penjara paling
lama 6 (enam) tahun dan/atau denda paling banyak satu

miliar rupiah.” H



Perbuatan yang Dilarang
dalam UU ITE

Sejarah Indonesia menjadi contoh perpecahan yang
terjadi - peperangan antara suku ataupun masyarakat
tertentu. Pemerintah membuat peraturan antisipasi
mengenai larangan menyebarkan ujaran kebencian
berbasis SARA melalui pasal 45A ayat 2 Undang-
undang No. 19 Tahun 2016.

“Dan bagi siapa pun yang melakukan dan

menyebarkan kebencian berbasis SARA yang

ditujukan untuk menimbulkan rasa kebencian atau
permusuhan individu dan/atau kelompok masyarakat
tertentu, dipidana dengan pidana penjara paling lama

6 (enam) tahun dan/atau denda paling banyak satu

miliar rupiah.” '



Perbuatan yang Dilarang
dalam UU ITE

Aksi teror > hal menakutkan dialami seseorang
melalui media sosial. Korban merasa tidak aman
dan tidak nyaman - kasusnya tidak jelas, seperti
random call, mengirimkan gambar tidak
senonoh, dan lain sebagainya.

Perbuatan tersebut diatur di dalam Undang-
undang ITE. Khususnya di dalam pasal 45B
Undang-undang No. 19 Tahun 2016. Para pelaku
yang melakukan aksi teror bisa dikenai ancaman
pidana yaitu penjara paling lama 4 tahun dan
denda paling banyak Rp. 750.000.000



Perbuatan yang Dilarang
dalam UU ITE

Jangan bermain-main dengan media sosial orang
lain. Sebab, jika meretas akun media sosial orang
lain, dapat dikenai pasal 32 erat 1 dan juga pasal

48 ayat 1 Undang-undang ITE.

“Bagi setiap orang yang sengaja dan tanpa hak

atau melawan hukum dengan cara mengubabh,
menambah, mengurangi, melakukan transmisi,
merusak, menghilangkan, memindahkan,
menyembunyikan suatu Informasi Elektronik
dan/atau Dokumen Elektronik milik Orang lain
atau milik publik. Dipidana dengan pidana

penjara pa m%)lama 8 (delapan) tahun dan/atau
denda paling banyak dua miliar rupiah.” '



Perbuatan yang Dilarang
dalam UU ITE

Hati-hati, untuk siapa saja yang dengan sengaja
menyebarkan berita bohong atau hoax, akan
dikenai pasal 45A ayat 1 UU ITE.

“Setiap orang yang dengan sengaja dan tanpa
hak menyebarkan berita bohong dan
menyesatkan yang mengakibatkan kerugian
konsumen dalam transaksi elektronik
sebagaimana dimaksud dalam pasal 28 ayat (1)
dipidana dengan pidana penjara paling lama 6
tahun atau denda paling banyak satu miliar
rupiah.”



Kriminalitas Di Media

Sosial

. . . Modus pelaku kejahatan menawarkan barang terbaru
Penlpuan berkEdOk jual be" dengan harga murah, menawarkan barang bermerek
. dengan harga murah atau barang palsu dan lain
Onllne sebagainya. Setelah pembeli tertarik dan melakukan
pembayaran, akun penjual akan menghilang dan tidak bisa
dikontak Kembali.

Tidak terjadi secara langsung di medsos, tetapi sebagai

Pencu“kanl pemerkosaanl perantara. Modus pelaku bervariasi >menawarkan

pekerjaan, atau menjanjikan imbalan > korban merasa
penggEIa pa n tertarik & terbujuk sampai bertemu secara langsung

dengan si penjahat, 2 menculik, memperkosa, / mencuri
dan penggelapan.

Modus mengupload foto vulgar sehingga orang lain

PrOStItUSI Onllne tertarik, atau menggoda pengguna media sosial lain

dengan rayuan sehingga tertarik dan modus lainnya.

. . Sangat sering terjadi. Butuh keahlian untuk membajak
Pembaja ka n akun med Ia akun media sosial dan targetnya biasanya orang
. I terkemuka, misalnya : artis, pejabat, dan orang — orang
SOSId berpengaruh. Tujuan = merusak reputasi seseorang,

menebar propaganda, meminta tebusan uang, dsb.



Sergi Guardiola
Pemain Bola Kelas B Klub

Barcelona 20114

Dampak tidak bijaksana di media social
7 jam dikontrak
Hala Madrid Puta Catalan



IDN TIMES
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CUR H AT Kembali curahan hati (curhat) seseorang di media
sosial, dikenail pasal UU ITE (Undang-undang

Dl MED'A SOS'AL Informasi dan Transaksi Elektronik) karena

dianggap telah mencemarkan nama baik

BERUJUNG Pl DANA perusahaan.

Pencemaran Nama Baik UU ITE 2016 Pasal 27 Ayat 3
N g dan Pasal 28 Ayat 2

Tercemarnya nama baik seseorang hanya
dapat dinilai oleh orang yang
bersangkutan secara subjektif, terkait
konten tertentu di media sosial yang
dianggap telah merugikan kehormatannya.

Cara Kritis Konsumen Bijak

Buat pengaduan masalah ke ;
pelaku usaha terlebih dahulu Setiap orang (konsumen) dijamin haknya untuk
melalui layanan konsumen. menyampaikan pendapat dan keluhan atas
barang dan jasa yang dikonsumsi termasuk di
media sosial (Pasal 4 Undang-Undang No. 8

Setiap orang/ kelompok yang membuat
konten yang memiliki muatan penghinaan dan
pencemaran nama baik, sehingga
menimbulkan kebencian dan permusuhan.

Jika tidak ada respon atau Tahun 1999 tentang Perlindungan Konsumen).
tindakan pelaku usaha

kurang memuaskan, solusi Pencemaran nama baik termasuk UU KUHP
selanjutnya melalui surat (Kitab Undang-undang Hukum Pidana).*

pembaca di media massa.
Konsumen dapat mengadu melalui e-mail :

Sl perlindungan.konsumen
sertai data akura
mengenai faktor yang @kem?ndag-go-id

atau hotline:

menyebabkan

ketidakpuasan konsumen. 021-3441839

MARI MENJADI KONSUMEN KRITIS YANG BIJAK DALAM MENGGUNAKAN MEDIA SOSIAL!




PERBUATAN-PERBUATAN v
YANG TERMASUK BASAR LR

KITAB UNOANG-UNOANG HUKUM POANA

PENGHINAAN (xupL

Sumber: bitly/Penghinaan

©

PENISTAAN PENISTAAN DENGAN SURAT FITHAN
(Raxal 710 2t (1 KIAG ) 1 Pl 510 apat ) LB (Paal At L |
Moruduh sessorang malakukans Bula tuduhan tersabut dilakskan dengan fullsan Ella pelaky pencessaran nama balk
parbuatan tertentu agar dikstahaul ataugambar. Seseorang dapat dituntut tdak bisa membuktikan
oleharang banyak. dengan pasal inl | lks tutehan atou hinsan apa yang ditadh kan 1ty benar,
Conish: Gllakukan dergan wirst ot gambar, dan tuduhan B bertentangan
Marusdahy weveer kg mmenc it menggeleshas. Conioh; dengan apa yang diketadul,
Derzina dan vetsg e, Meredishan hal pang Tidsk bener | ar5ang 12t et mng. maka clo diancen e ke fitnah
o--h
. manduh orang Laa menou it
-anuu-u—mnm

4 PENGADUAN PALSU ATAU PENGADUAN FITNAH PERBUATAN FITNAH
| Paca S NUNT ) (Pasl 117 08 ) (Pasal 310 M )
Panghinaan sepert! inl difakukan Mambuat pangadusn palsu tentang sessomang Orang yang dangan sengajn melakukan
di tumpat smam yang berupa atat maayuruh menuliskan surat pengadaan paisi susty perbuntan yang menysbabkan
kata kats makian yang sifatnys manghina., tantang sesecmng kepada pembesar negert orang kadn secas tidak banar ferlibat
Coctod : sabingga kehormatan atau nama balk dalam suatu tindak pldana,
Marghina dergan reengataken orang Mu tarerang, Contesi =
“angng’ans, danistaganm. Conteh: rmmun—n
Mengacitan serearang ka kepaintan Sengan mak dalam rumal
d
mesd smarkan name orang tsriebut. "’”"u*“""‘ R
HelmypXehnneg X906

@ Facebook.com/klinikhukum @klinikhukum @ SNLiNE



Pelaku penghinaan/body
shaming di media sosial
dapat dijerat dengan
Pasal 27 ayat (3) jo.
Pasal 45 ayat (3) UU No.
T Tabun 2008 tentang
Informasi dan Transaksi
Eloktronik sebagaimana
vang telah diubah oleh
UU No. 19 Tahun 2016. Inl
merupakan delik aduan

' gemukan ya
pipinya chubby

Ancaman pidana: penjara
paling lama 4 (empat)
tahun dan/atau denda
paling banyak Rp 750 juta.

tatrinys gendut

armat

ANCAMAN PIDANA BAGI
NETIZEN YANG BERKOMENTAR

BODY SHAMING

htp//bitly/pelakubodyshaming

Ko iteman sih Body shaming: tindakan
lu sis : mengejek/menghina
dengan mengomentari
fisik (bentuk maupun
ukuran tubuh) dan
penampilan seseorang

Ity alis apa jalan
tol sih sis?
hibihi

NON DD labhae

bener

. UMD
- KUMAP

Bontie ]+ LU No. 11 Tahun 2008 tentang
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6 dont’s at socmedsos

MEMULAI KONFLIK

Awal perang kata — kata di media social dan sering terjadi, contohnya selebriti = Jadi bahan
olok — olok netizen, mengumbar perkelahian di media sosial.

CURHAT MASALAH PRIBADI

Bercerita soal kehidupan kita : kemarahan, kesedihan, atau mengeluh, dan perkataan —
perkataan negatif lainnya hanya akan membuat buruk reputasi kita

MENGEJEK ORANG LAIN DAN MENYEBUT NAMANYANYA

Lewat tag dan mention, kita sebut seseorang dan tulis pesan di muka umum. Jika negatif
tujuan menjatuhkan reputasinya, = hal yang sama pada diri kita sendiri, sikap kekanak-
kanakan.

MENJELEKKAN ORANG LAIN TANPA MENYEBUTKAN NAMA

Atau “no mention” menjelek — jelekan pihak tertentu, 2 menganggu dan merusak reputasi.
BERBAGI FOTO ATAU VIDEO YANG KURANG PANTAS

Membagikan poto dan video kurang pantas baik foto dan video diri sendiri atau orang lain.
BERSIKAP TERLALU EKSTREM

Mengagung — agungkan pendapat diri sendiri dan menjatuhkan opini orang lain sama saja
merusak reputasi diri sendiri. -




Netiquette

Netiqu ette iS Netiquette Guidelines for Online Communications

Golden Rule: Treat others as you would like them to treat you.

the CO de Of Be polite. Avoid offensive language.

Avoid sending or posting flames, which are abusive or insulting messages. Do not participate in flame wars,

aCCeptable which are exchanges of flames.
Be careful when using sarcasm and humor, as it might be misinterpreted.
Internet g : :

Do not use all capital letters, which is the equivalent of SHOUTING!

[ ]
b ehaVlOl‘ Use emoticons to express emotion. Popular emoticons include:

) Smile :| Indifference :0 Surprised :( Frown \\ Undecided ;) Wink

Use abbreviations and acronyms for phrases:

BTW by the way IMHO  in my humble opinion FWIW  for what it's worth
FYl  foryour information TTFN  ta ta for now TYVM  thank you very much

Clearly identify a spoiler, which is a message that reveals an outcome to a game or ending to a movie or program.

Be forgiving of other's mistakes.

Read the FAQ (frequently asked questions), if one exists.



Ethics and Society

* Technology ethics are the
moral guidelines that
govern the use of
computers, mobile
devices, information
systems, and related
technologies

* Information accuracy
is a concern

— NOT ALL INFORMATION
ON THE INTERNET IS
CORRECT



file:///E:/video/ice breaker power point selingan/the power of sotosop.pptx

MENGHINDARI

CARA

PRAKTIS

HOAX

Bacalah berita dari sumber
dipercaya dan kredibel

Cek fakta: Perhatikan nara
sumber yang dicantumkan
dalam berita tersebut, apakah
dari sumber resmi dan memiliki
kredibilitas. Pembaca juga
sebaiknya dapat membedakan
antara fakta dan opini. Fakta
adalah %eristiwa yang terjadi
dan ada bukti, sedangkan opini
adalah pendapat dan kesan

Baca dulu isi beritanya, baru
share) ke media social. Banyak
orang hanya membaca judul
dan gambarnya, langsung
membagikan, tanpa
mengetahui dan memahami isi
berita

Lihat alamat situs, bila
mendapatkan informasi hoax,
perhatikan nama media yang

membuat berita sekaligus

alamat situsnya

Jangan menelan mentah -
mentah informasi yang
ditemukan di internet. Pelajari
setiap informasi, lakukan cross
check dengan membaca dari
sumber yang kredibel. Dengan

demikian anda akan lebi
paham mana informasi yang
bermanfaat dan mana yang
menyesatkan.

Jangan mudah terprovokasi

Selalu ingat, bahwa tidak
semua yang dibaca di internet
dan media social itu benar.



* Datareportal.com/library/We are social Digital-2022-Indonesia-
February-2022
 https://www.gramedia.com/literasi/memahami-apa-itu-uu-ite/

 https://internetsehat.id/



https://www.gramedia.com/literasi/memahami-apa-itu-uu-ite/
https://internetsehat.id/

ANY QUESTION

?
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Memilih Medsos yang
Digunakan
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Instagram \\ Heres av,vmtage .
photo o‘f ny coffee

Google+\\ I'm a Google employee who
drinks coffee

YouTube \\ Watch me drink my coffee n









